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 اجتماعی مؤثر بر مشارکت عشایر استان کرمان در تشکیل بازارهاي محلی لبنیات -هاي اقتصاديبررسی مؤلفه

  5حسن مهرابی و 4حامد رفیعی، 3حسین ارزانی ،2*حسین آذرنیوند، 1 گراغانی حمیدرضا سعیدي

  07/07/1395تاریخ تصویب:  -      25/11/1394تاریخ دریافت: 

  
 
 

  چکیده
 به مصنوعی شیمیایی مواد و هاهورمون از کرده و طبیعی استفاده غذایی هايمکمل از دام یل آنکه در پرورشدلعشایر به

شدن و عرضه در هاي فراوانی براي تجاريمحصولات لبنی تولیدي آنها ارگانیک بوده که قابلیت .کنندنمی استفاده وجه هیچ
اجتماعی مؤثر بر مشارکت عشایر در  -هاي اقتصادياضر بررسی مؤلفهبازارهاي محلی دارند. در این راستا هدف از پژوهش ح

اي دو صورت خوشههگیري مورد استفاده در این تحقیق بباشد. روش نمونهتشکیل بازارهاي محلی لبنیات در استان کرمان می
 استگیري تصادفی نهصورت روش نموهایلات منتخب استخراج شده و در خوشه دوم روش کار ب ،اي است. در خوشه اولمرحله

اي در از عشایر پنج ایل مهم استان کرمان شامل ایلات سلیمانی، مهنی، کچمی، جبالبارزي و آئینه پرسشنامه 366تعداد  که
 دستبه است. نتایج شده استفاده مدل لاجیت از این مطالعه در نظر مورد نتایج به دستیابی منظورشد. به آوريجمع 1394سال 
براي فروش یک لیتر محصول  ریال 22600حدود  مختلف استان کرمان تمایل به دریافت، عشایر ایلات که دهدمی نشان آمده

تعداد دام،  شیر در بازارهاي محلی عرضه محصولات لبنی دارند. همچنین نتایج حاصل از مدل لاجیت نشان داد که متغیرهاي
نه دامداري و میزان مخارج سالانه خانوارهاي ایلات منتخب نیز سن، وضعیت تأهل، تحصیلات، بعد خانوار، میزان درآمد سالا

بر تمایل به دریافت عشایر دارند. نتایج حاصل از این تحقیق مبین امکان تشکیل بازارهاي محلی با مشارکت  داريتأثیر معنی
تایج مناسبی در جهت افزایش محصولات ارگانیک در این نوع بازارها ن براي قیمتی مناسب سیاستگذاري باشد وخود عشایر می

 منافع عشایر و بهبود مطلوبیت جامعه به همراه خواهد داشت.
  

  . مشارکت، بازارهاي محلی، ارگانیک، عشایر، استان کرمان :هاي کلیديواژه
  

  

  

  

                                                   
  ري، دانشگاه تهران، ایراندانشجوي دکتري مرتعدا - 1
   دانشکده منابع طبیعی، دانشگاه تهراناستاد  - 2

  hazar@ut.ac.ir*: نویسنده مسئول: 
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  مقدمه
دانش سنتی تولید محصولات لبنی عشایر که حاصل 

 باشد وملى می سرمایه و میراث آنهاست جزء بومى دانش
 هاىدر فعالیت آنان مشارکت براى محلى جوامع مایه ستد

 قابلیت این دانش شود.مى محسوب اجتماعى و اقتصادى
 نقش و سود داشته کسب و شدن تجارى براى بالایى
 مردم معیشتى اقتصادى و رفاه بهبود به نسبت ایىویژه
 رعایت به دلیل مذکور دانش ).8نمایند (مى نشین ایفاکوچ

 است مخرب و زیان بار آثار فاقد محیطى ستزی ملاحضات
 و پایدار توسعه هاىبا مؤلفه هماهنگ و همسو بنابراین و

 ).15 و 11باشد (مى محیط زیست و طبیعى منابع حفظ
نمودهاى  تبلور ايگونه به بومى دانش ناشى از تولیدات
 براى ملاکى و فرهنگى عشایر بوده اجتماعی و -اقتصادي

 اینکه به نظر ).4باشد (نوین می هاىژيتکنولو سازىبومى
 و خردمندانه گیرىبهره با نشیندانش بومى مردمان کوچ

 لذا کند،مى تبعیت عقلانى هاىشیوه محیط از از مسئولانه
توان ) که می6است ( محلى جوامع براى خوداتکایى عاملى

از این ظرفیت جهت تشکیل بازارهاي محلی براي بهبود 
  شایر بهره گرفت.وضعیت معیشتی ع

 و اجتماعی اقتصادي تاریخ در که است مفهومی بازار
کارکرد  و هابازار ویژگی است. داشته ايویژه جایگاه ایران

 مبتنى سالم رقابت نوعى بر بازار .دارد را به خود مخصوص
 در خدمات و کالاها کنندگانعرضه که این معنى به ،است

نظام  مومىع ساختمان توسط که کلى، یک چهارچوب
 دو و کنترل نظارت با است، شده ترسیمکشور  اقتصادى

 به اخلاقى،  و وجدان دولت یعنى بیرونى، و درونى عامل
 نیز همکارى و تعاون نوعى رقابت با این پردازند.مى رقابت

 تنوع عمدتاً  ما کشور ). مناطق عشایري18(همراه است 
 از دارند. خود درآمدي منابع نتیجه در و مشاغل در اندکی

 بهبود در تلفیقی و جنبی اقتصادي هايفعالیت ایجاد رواین
 تواندمی هاي محلیچهبازار .بود خواهد ثرؤمایلات  وضعیت
 شناخت با رو، این از. )13( اشدب عشایر نیاز این به پاسخی

 ریزيبرنامه با توانمی نواحی این موجود در هايپتانسیل
 نیازهاي سنجیاولویت همچنین و نگريآینده و مناسب
 با. کرد حرکت آنان مشکلات و مسائل جهت حل در عشایر
 تنوع ایجاد جمله از محلی بازارهاي هايویژگی به توجه

 جنبی ، درآمدعشایر هايفعالیت براي مکمل نقش شغلی،

 ارتباطات ایجاد و شهرها به وابستگی کاهش ،عشایر براي
 این که رسدمی نظربه ایلات، بین اجتماعی و اقتصادي
 رونق عوامل از یکی در صورت تشکیل محلی بازارهاي

  باشند. ایران در عشایري يتوسعه و اجتماعی اقتصادي،
 بازارهاي ) به بررسی2006احمدي و همکاران (

 و خریداران دیدگاه استان مازندران از روستاهاي محلی
 که بیش داد نشان تحقیق آنها فروشندگان پرداختند. نتایج

روستایی  محلی بازارهاي در جنس و کالا نوع پانزده از
 تقریبی درآمد میانگین و شودمی عرضه استان مازندران

 این در و جنس کالا فروش محل از فروشندگان ماهیانۀ
 درصد مراجعان، 90 تومان است. هزار 230 حدود بازارها

 بودن جور کالا، ارزانی را، محلی بازارهاي از کالا خرید علل
 محل به نزدیکی نقل، و هزینۀ حمل نداشتن اس،اجن

 آن مناسب تقریباً قیمت و اجناس و کالا تنوع کار، و زندگی
 هايمغازه و شهري بازارهاي به نسبت محلی در بازارهاي

 مطیعی لنگرودياند. در مطالعه دیگري کرده ذکر روستایی
اي بررسی عوامل مؤثر بر توسعه بازارهاي دوره) با 2011(

 و مستقیم عواملبیان نمود که  ی در گیلانمحل
 اثر آنان رضایت بر که فروشندگان بین در غیرمستقیم

 محلی، هاي سنت روستا، و شهر روابط شامل گذارد،می
 بالاخره و خانوادگی متغیرهاي اجتماعی، روابط بازاریابی،

 مشخص مسیر تحلیل کمک با همچنین .است درآمد
 خریداران بین در مستقیم رغی و مستقیم عوامل که گردید

 بازار، بر نظارت شامل گذارد،می اثر آنان رضایت بر که
 بازار کیفیت و بهداشت فراغت، اوقات محصول، کیفیت

 ) به بررسی2014قربانی و همکاران (باشد. همچنین می
 براي رضوي خراسان استان کشاورزان دریافت به تمایل
پرداختند.  1391 اي در سالگلخانه ارگانیک خیار تولید
 عقیده کشاورزان درصد 80 از بیش که داد نشان نتایج
 درصد 10 حداقل باید ارگانیک محصول قیمت که دارند
 بین رابطه متعارف باشد. همچنین محصول قیمت از بالاتر

 با ايگلخانه ارگانیک خیار تولید براي دریافت به تمایل
 محصول، بیمه ناظر کشاورزي، از استفاده زیرکشت، سطح

 به راجع اطلاعات و متعارف خیار کنونی متوسط عملکرد
   است. دارمعنی و مثبت ارگانیک جهانی محصولات بازار

 که دارند تأکید )2007( همکاران و استفنسون
 کشاورزان با ارزش هايکانال محلی ايدوره بازارهاي
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 و ايتغذیه اقتصادي، نظر از را مهمی نقش و هستند
)، تقسیم بندي بازار و 2006د. گیل و سولار (دارن اجتماعی

تمایل به پرداخت براي محصولات ارگانیک را در اسپانیا در 
دو منطقه ناوارا و مادرید با روش مدل باینري لاجیت 

کنندگان دهد که مصرفبرآورد کردند. نتایج نشان می
نگران رژیم سالم و تخریب محیط زیست هستند و براي 

ارگانیک حاضر به پرداخت مبلغ اضافی خرید مواد غذایی 
دست آمده براي محصولات هب 1باشند. تمایل به پرداختمی

، %13مختلف در ناوارا و مادرید به ترتیب: سبزیجات (
، %10)، غلات و حبوبات (%9، %9زمینی ()، سیب12%
)، مرغ %11، %10مرغ ()، تخم%13، %13)، میوه (8%
طور باشد. همانمی )%11، %14قرمز ()، گوشت9%، 13%(

کنندگان شود تمایل به پرداخت مصرفکه مشاهده می
براي گوشت ارگانیک، میوه و سبزیجات بالاتر است. 

گیري )، براي اندازه2011لو و همکاران (همچنین وان
تمایل به پرداخت مصرف کنندگان براي مرغ ارگانیک از 

پرسشنامه و مدل لاجیت استفاده کردند. نتایج  3900
درصد  8/34کنندگان حاضرند دهد که مصرفنشان می

تر براي مرغ ارگانیک با برچسب ارگانیک معمولی و اضافه
درصد براي مرغ ارگانیک با برچسب ارگانیک  5/103

وزارت کشاورزي بپردازند. براي همه نوع خریدار، صدور 
گواهی نامه ارگانیک وزارت کشاورزي بیش از برچسب 

  ارزش بوده است.ارگانیک معمولی با 
با توجه به آنچه بیان شد این پژوهش که در مناطق 
عشایري استان کرمان انجام شده است در نظر دارد به 

اجتماعی مؤثر بر مشارکت  - هاي اقتصاديبررسی مؤلفه
عشایر در تشکیل بازارهاي محلی لبنیات (محصول شیر) 

  بپردازد. 
  

  هامواد و روش
  معرفی منطقه؛

در جنوب شرقی ایران قرار گرفته و استان کرمان 
و بر اساس اعلام مرکز  1390جمعیت این استان در سال 

است. این استان با نفر بوده  2938988آمار ایران برابر با 
 55درجه و  25میلیون هکتار بین  17/18مساحتی حدود 

درجه و  53دقیقه عرض شمالی و  58درجه  32دقیقه تا 
                                                   

1. Willingness to Pay (WTP) 

دقیقه طول شرقی قرار گرفته  29درجه و  59دقیقه تا  26
 2/16میلیون هکتار مساحت استان حدود  17/18است. از 

درصد مساحت کل استان) را  90میلیون هکتار (حدود 
عرصه هاي منابع طبیعی تشکیل می دهد. از این میزان 

 3/1مرتع و  میلیون هکتار 6/8میلیون هکتار بیابان و  3/6
دلیل شرایط ). به14باشد (میلیون هکتار آن جنگل  می

خاص اجتماعی، اکولوژیکی و اقلیمی، استان کرمان محل 
باشد. این عشایر عمدتاً ییلاق و قشلاق ایلات مهمی می

کوچرو بوده و عمده درآمد آنها از طریق دامداري حاصل 
شود. ییلاق این ایلات مناطق مرکزي و شمالی استان می

اسفدقه، ساردوئیه و کرمان (دلفارد، جبالبارز، رابر، بافت، 
سیرجان) و قشلاق آنها مناطق جنوبی استان کرمان 

گنج، رودبار جنوب عنبرآباد، (جیرفت، کهنوج، قلعه
  باشد.دوساري و بلوك) و شمال استان هرمزگان می

  
 ؛مطالعه روش

برداران ایلات منتخب جامعه آماري این تحقیق بهره
رزي، مهنی، استان کرمان شامل پنج ایل سلیمانی، جبالبا

باشند. ایلات منتخب عمدتاً کوچرو اي میکچمی و آئینه
شیـوه مشـاعی، شورایی و افرازي از مراتع  به سـه بوده و

گیري مورد استفاده در کنند. روش نمونهبرداري میبهره
اي است. در خوشه اي دو مرحلهاین تحقیق بصورت خوشه

وم روش اول عشایر منتخب استخراج شده و در خوشه د
تعداد کل . استگیري تصادفی کار بصورت روش نمونه

نفر بوده  6200برداران ایلات منتخب مورد مطالعه بهـره
 366 ) تعداد2( فرمول کوکران استفاده از که از این بین با

انتخاب گردیده است. فرمول  عنوان نمونهبردار بهنفر بهره
  کوکران به شکل زیر است:

 
2).(2

2).(

stNd

stNn




  
 N  نحراف معیار جامعه،ا sحجم نمونه، nدر آن، که 

فاصله اعتماد  t دقت احتمالی مطلوب و d حجم جامعه،
در نظر گرفته شد. به منظور  96/1است که در این مطالعه 

معیار جامعه مورد مطالعه و همچنین تعیین  تعیین انحراف
نمونه از جامعه آماري  60دقت احتمالی مطلوب، تعداد 

آزمون شد. انحراف معیار صورت تصادفی انتخاب و پیشب
منظور افزایش و به 75/0آزمون بدست آمده از این پیش
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دقت در انتخاب تعداد نمونه، دقت احتمالی مطلوب رقم 
دقت احتمالی  dدرصد در نظر گرفته شده است [ 5فوق 

درصد  10تا  1مطلوب و یا درصد خطا که معمولاً بین 
گیري پژوهش پرسشنامه و مصاحبۀ باشد]. ابزار اندازهمی

 سؤالات روایی یا برداران بوده است. اعتبارمستقیم با بهره
 مراجعه با و محتوا معتبرسازي از روش تحقیق پرسشنامه

است.  گرفته قرار تأیید مورد و متخصصین کارشناسان به
 با استفاده تاطلاعا و آمار آوريجمع از در این تحقیق پس

تحلیل قرار  و تجزیه مورد اطلاعات توصیفی هايآماره از
 به تمایل بر مؤثر عوامل تعیین براي نهایت در گرفت.

محصول  جهت فروش دریافت عشایر منتخب استان کرمان
 استفاده لاجیت الگوي شیر ارگانیک در بازارهاي محلی از

  است. شده
ایر استان در این پژوهش از بین محصولات لبنی عش

کرمان، شیر به دلیل اهمیت فراوان آن در اقتصاد عشایر به 
باتوجه به اینکه عنوان محصول نمونه انتخاب شده است. 

محصولات محلی و ارگانیک در عشایر بازار مشخص و 
به د لذا در این قسمت تمایل ناي ندارسازمان یافته

فروش شیر که یکی از براي  تولیدکنندگان 2دریافت
بازار  در باشدرین محصولات ارگانیک عشایر میمهمت

 در صورت تشکیلمحصولات محلی، سالم و ارگانیک 
در ابتدا جهت برآورد تمایل به دریافت . ه استبرآورد شد

عشایر قیمت فروش محصول آنها به واسطه ها پرسیده 
ریال) و میزان افزایش درصد قیمت  16000شده (

یر از طریق پیش درخواستی نیز براي فروش محصول ش
نظرسنجی شده است. در قسمت بعدي از طریق آزمون 

گرفتن مد درصد افزایش قیمت متوسطی که عشایر 
درخواست فروش محصول خود را دارند برآورد شده است 

اختلاف قیمت فروش حال حاضر  و در نهایتدرصد)  25(
عشایر با افزایش درصد قیمت درخواستی آنها محاسبه و 

ایش دو برابر و نصف شده و در نهایت سه این درصد افز
  .ه استبدست آمد ریال 24000و  18000، 20000مبلغ 

، از یک رویکرد WTAي میانگین براي محاسبه
ي محدود که شامل جمع تابع چگالی احتمال چندگانه
باشد استفاده شده است. لگاریتم تابع زده شده میتخمین

  قرار زیر است:احتمال به
                                                   

2. Willingness to accept (WTA) 

)1(  

( ) ( )
1

ln ( ) ln ( )
x z

n

i i
i

L ik e lih o o d p p


 
  

xiکه 
p وzi

p   احتمالاتی هستند که فردi  ام مبلغ
X کند و مبلغ ریال را رد میZ پذیرد و ریال را میn  تعداد

باشد. براي راحتی محاسبه دهندگان یا عشایر میپاسخ
ع چگالی احتمال شود، تابلگاریتم تابع احتمال، فرض می

WTA  به صورت لوجستیک توزیع شده است و بردار شرط
مرتبه اول براي حداکثر کردن تابع احتمال در معادله زیر 

  باشد.، بردار ضرایب مینمایش داده شده است که 
)2(  

( ) ( )

( ) ( )

ln( ) 1 0x z

x z

n
i i

i i i

P PLikelihood
P P  

  
    

     


 
در نتیجه یک الگوي اقتصادسنجی که متغیر 

ي آن صفر یا یک است مورد بحث خواهد بود. ابستهو
باتوجه به سادگی و قابل اعتماد بودن محاسبات، در این 

و  3ي جیت، همان گونه که در رابطهمطالعه از مدل لا
  ).9شود، استفاده شده است (دیده می 1شکل 

)3(  
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  جیتالگوي مدل لا  - 1شکل 

  
که احتمال پذیرش  اگر توزیع احتمال تجمعی

تعریف  F (dp)دهد به صورت پیشنهاد را نیز نشان می
(امید ریاضی تمایل به  WTAگردد، براي برآورد میانگین 

هاي استخراج انتگرال معین توزیع ) در روشدریافت عشایر
  شود.احتمال تجمعی محاسبه می

)4(    

  
جیت، مقدار انتظاري تمایل پس از برآورد مدل لا

ي گیري عددي در محدودهي انتگرالوسیله به دریافت
صورت زیر محاسبه صفر تا بالاترین مبلغ پیشنهادي به

  ):10و  7شود (می
)5(  

  
 به دریافت عشایر، مقدار انتظاري تمایل E(WTA)که 

)WTA بازار محصولات  فروش محصول شیر در) جهت
 به دریافتي تمایل نماینده Bidمحلی و ارگانیک، متغیر 

عرض از مبدا تعدیل شده است که به  در الگو و رعشای
ي عرض از اقتصادي به جمله - ي اجتماعیي جملهوسیله

جیت، اضافه شده است. در برآورد مدل لا )(مبدا اصلی
بینی آثار تغییر در متغیرهاي توضیحی بر احتمال پیش

ام اهمیت خاصی iپذیرش مبلغ پیشنهادي توسط فرد
)، بیانگر مقدار تغییر در احتمال ME(دارد. مقدار اثر نهایی 

پذیرش مبلغ پیشنهادي به ازاي تغییر در یک واحد از هر 
  شود:) نتیجه می6ي (متغیر توضیحی است، و از رابطه

)6(  

  
امین متغیر  k، پارامتر برآورد شده kβکه در آن 

  توضیحی است.
  
 ؛هاداده تحلیل و تجزیه

 نرم از استفاده با پژوهش این از نتایج حاصل
 و اجتماعی هايویژگی (جهت بررسی 21SPSSافزارهاي 

 تابع (جهت برآورد 11Shazamاقتصادي پاسخگویان)، 
عددي)  انتگرال برآورد (براي 2013Excelو  لاجیت)
 شد. استخراج

  
  نتایج

-شود ویژگی) مشاهده می1همانگونه که در جدول (
اقتصادي پاسخگویان شامل سن، بعد  و اجتماعی هاي

نوار، تعداد دام، تجربه دامداري و درآمد حاصل از خا
 انحراف بیشترین اساس این بر دامداري آورده شده است.

مخارج سالانه خانوار و درآمد  متغیرهاي به معیار مربوط
و کمترین میزان انحراف معیار مربوط  حاصل از دامداري

  باشد.به سن پاسخگویان می
  
  

Prob (y=1) 

r
r
t

I X
dAdUF dX

)exp(1
1)(E(WTA)
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 به دریافت عشایرایل ، مقدار انتظاري تمE(WTA)که 

)WTA بازار محصولات  فروش محصول شیر در) جهت
 به دریافتي تمایل نماینده Bidمحلی و ارگانیک، متغیر 

عرض از مبدا تعدیل شده است که به  در الگو و عشایر
ي عرض از اقتصادي به جمله - ي اجتماعیي جملهوسیله

یت، جاضافه شده است. در برآورد مدل لا )(مبدا اصلی
بینی آثار تغییر در متغیرهاي توضیحی بر احتمال پیش

ام اهمیت خاصی iپذیرش مبلغ پیشنهادي توسط فرد
)، بیانگر مقدار تغییر در احتمال MEدارد. مقدار اثر نهایی (

پذیرش مبلغ پیشنهادي به ازاي تغییر در یک واحد از هر 
  شود:) نتیجه می6ي (متغیر توضیحی است، و از رابطه

  
                                          

  
  پاسخگویان و اقتصادي اجتماعی هايویژگی -1 جدول

  ضریب پراکنش  انحراف معیار  میانگین  حداکثر  حداقل  متغیرها
  022/0  16/1  43/51  80  21  سن پاسخگویان (سال)

  36/0  64/2  229/7  13  2  بعد خانوار
 032/0 281/3  15/101  200  20  تعداد دام (واحد دامی)

  31/0  45  141  280  30  درآمد سالانه حاصل از دامداري (ده میلیون ریال)
  تحقیق هايیافته مأخذ: 

  
درصد پاسخگویان  76 )،2( جدول نتایج به باتوجه

درصد دیگر عشایر نیمه کوچرو  24عشایر کوچرو و 
برداران درصد بهره 7/31از لحاظ تحصیلات باشند. می

درصد آنها تحصیلات دانشگاهی  12ها سواد بوده و تنبی
  داشتند. 

  

  
  توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب وضعیت دامداري و تحصیلات  -2 جدول

  درصد تجمعی  درصد  تعداد  بنديطبقه متغیرها

  وضعیت دامداري
  76  76  278  کوچرو

  100  24  88  نیمه کوچرو

  تحصیلات

  7/31  7/31  116  سوادبی
 4/57  7/25  94  ابتدایی

  2/78  8/20  76  راهنمایی یا متوسطه
  88  8/9  36  دیپلم

  100  12  44  کاردانی یا بالاتر
  تحقیق هايیافته مأخذ:      

  
 مبلغ سه در پرسشنامه، WTAمحاسبه  براي

ریالی براي فروش  24000و  18000، 20000پیشنهادي 
هاي محلی در نظر گرفته شد که محصول شیر در بازارچه

ریال)  20000سخگویان مبلغ پیشنهادي اول (درصد پا 12
ریال) را  24000را نپذیرفتند اما آنها پیشنهاد بالاتر (

پذیرفتند و این قیمت را براي محصول خود منطقی 
درصد پیشنهاد اول را پذیرفتند و  88دانستند. همچنین 

ریال) به آنها ارائه  18000تر (هنگامی که پیشنهاد پایین
ن پیشنهاد را نپذیرفتند و این مبلغ را درصد ای 47شد 

  ).3براي محصول خود غیر منطقی قلمداد کردند (جدول 
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  هاي پیشنهادي محصول شیردرصد فراوانی موافقت یا مخالفت پاسخگویان نسبت به قیمت -3جدول 
  24000  18000  20000  قیمت پیشنهادي (ریال)

  12  41  88  موافق (درصد)
  0  47  12  مخالف (درصد)

  12  88  100  کل (درصد)
  تحقیق هايیافته مأخذ:              

  
تمایل به  برآورد براي لاجیت مدل حاصل نتایج

 شماره جدول در دریافت محصول شیر عشایر استان کرمان
 که پیشنهادي متغیر برآوردي ضریب است. آورده شده )4(

 به تمایل احتمال برآورد در متغیر توضیحی مهمترین
 که متغیر باشدمی آن دهنده نشان است شایردریافت ع

 از که است. همانطور دارمعنی درصد یک سطح پیشنهاد در
با افزایش یک  پیداست نیز متغیر این کشش برآورد

درصدي مقدار پیشنهاد احتمال پذیرش آن توسط عشایر 
فروش محصول شیر در بازارهاي محلی مناطق  جهت

 یابد.می افزایش رصدد 72/4عشایري استان کرمان معادل 
 یک افزایش با متغیر، این اثر نهایی به توجه با آنکه ضمن

پیشنهادي محصول  قیمت واحدي (هر ده ریال افزایش)
 0019/0معادل  توسط عشایر مبلغ پذیرش احتمال شیر،
شد. متغیر تعداد دام نیز اثر مثبت و  بیشتر خواهد واحد
ن مراتع در سطح برداراداري بر احتمال پذیرش بهرهمعنی

ده درصد دارد. این بدین معناست که دامداران با تعداد دام 
واحد بیشتر از کسانی  0092/0بیشتر احتمال پذیرششان 

 اثر سن متغیر است که تعداد دام کمتري دارند. همچنین،
 پذیرش بر احتمال داري در سطح یک درصدمعنی و مثبت
عشایر  شیر توسط محصول فروش جهت پیشنهادي مبالغ

 می در بازارهاي محلی دارد. نتایج در این قسمت نشان
 سن در سال) (یک واحدي یک که افزایش دهد

 احتمال در واحدي 012/0افزایش  به منجر تولیدکنندگان
شد. متغیر بعدي وضعیت  خواهد پیشنهادي مبالغ پذیرش

دار در سطح پنج درصد بر تأهل است که اثر منفی و معنی
مبالغ پیشنهادي جهت عرضه شیر در احتمال پذیرش 

بازارهاي محلی از سوي عشایر دارد. اثر نهایی این متغییر 
 لاجیت الگوي در که دیگري می باشد. متغیر -6/0برابر با 

 سطح است، شده توضیحی وارد متغیر یک عنوان به
 نشان شده ضریب برآورد باشد.می عشایر تحصیلات

سطح یک درصد)  در( داريمعنی و مثبت رابطه دهدمی

 مبالغ پیشنهاد پذیرش احتمال و تحصیلات عشایر بین
 به توجه با دارد. وجود شیر ارگانیک آنها محصول براي شده

 یک افزایش با متغیر این براي آمده دست نهایی به اثر
 احتمال پذیرش مبلغ پیشنهادي از سوي تحصیل در طبقه

متغیر  یافت. همچنین خواهد افزایش واحد 12/0عشایر 
داري در بعد خانوار یا تعداد افراد خانواده اثر مثبت و معنی

سطح ده درصد بر احتمال پذیرش عشایر دارد. مطابق اثر 
نهایی این متغیر عشایري که تعداد افراد خانواده بیشتري 
دارند احتمال پذیرش مبالغ پیشنهادي از سوي آنها 

اد خانواده واحد بیشتر از کسانی است که تعداد افر 025/0
 درآمد حاصل از دامداري متغیر باشد. ضریبآنها کمتر می

 و است دار شدهمعنی درصد ده سطح در آماري نظر از
افزایش درآمد  با که دهدمی نشان نیز آن منفی علامت

پیشنهادي  مبالغ پذیرش احتمال حاصل از دامداري،
 آمده دست به کشش به توجه با که،طوريیابد بهمی کاهش

 درصدي یک افزایش با کرد بیان توانمتغیر می این براي
احتمال پذیرش مبالغ  درآمد حاصل از دامداري عشایر در

 بیان به یابد.می درصد کاهش 28/1معادل  پیشنهادي
 افزایش واحد یک درآمد حاصل از دامداري متغیر اگر دیگر،

 واحد 072/0معادل  پیشنهادي مبلغ پذیرش احتمال یابد
یابد. همچنین ضریب برآورد میزان مخارج یم کاهش

باشد و علامت دار میخانوار در سطح پنج درصد معنی
دهد که با افزایش مخارج خانواده مثبت ضریب نشان می

احتمال پذیرش مبالغ پیشنهادي از سوي آنها افزایش 
متغیر  این براي آمده دست به کشش به توجه یابد. بامی
در مخارج  درصدي یک زایشاف با کرد بیان توانمی

 احتمال پذیرش مبالغ پیشنهادي خانوارهاي عشایري
 متغیر اگر دیگر، بیان به یابد.می درصد افزایش 3/0معادل 

 احتمال یابد افزایش واحد یک مخارج خانوار دامداران
 افزایش واحد 014/0معادل  پیشنهادي مبلغ پذیرش

  یابد.می
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 مشخص جیتلا الگوي برآورد در که گونه همان
 پیشنهادي، مبالغ پذیرش احتمال بر را بیشترین اثر است،
 و داشت خواهد درصدي) 17/1کشش  (با تعداد دام متغیر

 متغیر به مربوط مبالغ پذیرش این احتمال بر را اثر کمترین
 -28/1معادل  کششی (با میزان درآمد سالانه دامداري

در  بینی صحیحباشد. درصد صحت پیشمی دارا درصدي)
دهندة آن است که مدل برآوردي توانسته است مدل نشان

درصد قابل قبولی از مقادیر وابسته را با توجه به متغیرهاي 
درصد  79بینی نماید. به عبارتی حدود توضیحی پیش

بینی شده بله یا خیر را پاسخگویان تمایل به دریافت پیش
 اطلاعات، به درستیبا ارائه نسبتی کاملاً مناسب با 

 Maddala ،Estrellaهاي اند. همچنین آمارهاختصاص داده
نیز مؤید  )LRنمایی (و آماره حداکثر درست Mcfaddenو 

داري مناسب الگوي برآوردي است و سطح معنی
  . باشدسطح یک درصد می در L.Rداري معنی

  
  

  
  لاجیت الگوي برآورد نتایج -4 جدول

  اثر نهایی  ششمقادیر ک tآماره   ضرایب برآورد  متغیرها
  -  -4/5  -8596/7  -62/26***  ضریب ثابت

  0019/0  729/4  219/10  012/0***  پیشنهاد (ده ریال)
  - 14/0  -039/0  -846/1  -868/0*  ایل جبالبارزي

  -177/0  -036/0  -905/1  -096/1*  ایل مهنی
  -091/0  -027/0  -0957/1  -566/0  ایل کچمی

  -064/0  -013/0  -7205/0  -401/0  ايایل آئینه
  0092/0  178/1  7578/1  0574/0*  تعداد دام (واحد دامی)

  -0082/0  -0079/0  -1548/0  -051/0  وضعیت دامداري
  012/0  78/0  348/3  074/0***  سن (سال)

  -607/0  -753/0  -1932/2  -754/3**  وضعیت تاهل
  127/0  379/0  5745/4  79/0***  تحصیلات
  025/0  231/0  8668/1  158/0*  بعد خانوار

  -072/0  -285/1  -8157/1  -449/0*  میزان درآمد سالانه دامداري (ده میلیون ریال)
  014/0  307/0  169/2  088/0**  مخارج سالانه خانوار (ده میلیون ریال) 

Likelihood Ratio Statistic (L.R. Statistic) = 80/125  
Probability (L.R Statistic) = 000/0  
Percentage of Right Prediction = 79/0  
Mcfadden R-Square = 283/0  
Maddala R-Square = 29/0  
Esterella R-Square = 332/0  

  درصد ده و پنج یک، سطوح در داريمعنی ترتیب به * و ** ،***تحقیق؛  هايیافته مأخذ:
  

پس از برآورد مدل لاجیت مقدار انتظاري متوسط 
فروش محصول شیر به تمایل به دریافت عشایر در صورت 

گیري عددي در محدودة کننده با استفاده از انتگرالمصرف
ریال) محاسبه گردید و  24000صفر تا پیشنهاد ماکزیمم (

در نهایت مشخص شد که تولیدکنندگان حاضرند با 
ریال براي هر کیلوگرم محصول خود را به  22600متوسط 

  بفروشند.کننده در بازارهاي محلی طور مستقیم به مصرف
درصد بیش از قیمت  33ریال) حدود  22600این مبلغ (

ها بوده و فروش کنونی عشایر به خرده فروشان و واسطه

درصد کمتر از قیمت فروش این محصول به  9حدود 
رسد نظر میباشد. بنابراین بهکنندگان در بازار میمصرف

این قیمت هم براي تولیدکننده و هم براي مصرف کننده 
  باشد.ب میمطلو

  
  گیريبحث و نتیجه

 کشورهاي توسعه بین ویژهبه اخیر، هايسال در
 مناسبی ارگانیک استقبال محصولات سالم و از یافته،

ضرورت  توجیه به پرداختن با بنابراین، است. صورت گرفته
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 تشریح و در کشور ارگانیک محصولات سالم و بازار ایجاد
هاي انجام برنامه جامعه و مختلف براي اقشار آن فواید

 ترویجی براي تولیدکنندگان این محصولات خصوصاً عشایر
بازار محصولات  تشکیل و توسعه هايزیرساخت توانمی

کشور با مشارکت خود  در را ارگانیک سالم و
   نهاد. بنا تولیدکنندگان

گیري عددي در انتگرالو برآورد مدل لاجیت نتایج 
 متوسط نشان داد کهمحدودة صفر تا پیشنهاد ماکزیمم 

 22600 معادل دریافت عشایر براي محصول شیر به تمایل
 افراد سن شده برآورد مطالعه، ضریب این در باشد.می ریال

 یک سطح (در دارو معنی مثبت صورت به لاجیت الگوي در
 سن افزایش کند با می بیان نتیجه این است. بوده درصد)

 افزایش خواهد پیشنهادي مبالغ پذیرش احتمال افراد
دهد: افراد با تجربه ارزش  می نشان مثبت رابطه این یافت.

بیشتري براي کالاي خود قائل بوده و آگاهی بیشتري 
نسبت به محصول خود داشته و بنابراین خواستار قیمت 

 نتایج به توجه بیشتري براي محصول خود می باشند. با
ه ب احتمال تمایل بر هم تحصیلات متغیر پژوهش، این

شده حاصل  است. نتایج ضریب برآورد مؤثر دریافت عشایر
 نیز نشان عشایر تحصیلات سطح در زمینه لاجیت الگوي از

سطح یک درصد)  (در داريمعنی و مثبت رابطه دهدمی
 مبالغ پیشنهاد پذیرش احتمال و تحصیلات عشایر بین
 از بیشتري عشایر تحصیل کرده آگاهی دارد. وجود شده

ارگانیک خود  تجاري محصولات و اقتصادي غذایی، ارزش
طلب  خود تولیدات براي را بالاتري قیمت و داشته

 بین در ویژهبه عمومی تحصیلات توسعه بنابراین، کنند.می
دنبال  به و افراد آگاهی افزایش به منجر جوامع عشایري

مشارکت بیشتر آنها در عرضه محصولات ارگانیک در  آن
این بخش از مطالعه با  د.بازارهاي محلی خواهد ش

) و قربانی و همکاران 2013( میرلطفی و پهلوانتحقیقات 
دارند سطح تحصیلات تولیدکنندگان که بیان می )2014(

هاي پیشنهادي جهت عرضه بر روي احتمال پذیرش قیمت
  محصولات ارگانیک در بازار تأثیرگذار است مطابقت دارد. 

 خانواده افراد تعداد دارمعنی و مثبت به رابطه توجه با
 را نتیجه این توانمی مبلغ پیشنهادي پذیرش احتمال با

 پرجمعیت هستند به که عشایري که داراي خانواده گرفت
زندگی، تمایل دارند محصول  هايهزینه بودن بالا دلیل

خود را در بازار با مبلغ بیشتري عرضه کنند. درآمد حاصل 
 در الگوي مستقل متغیر یک عنوان از دامداري نیز به

مبالغ  پذیرش احتمال بر آن تأثیر تا شده وارد لاجیت
 مورد عرضه محصول شیر عشایر منظور به شده پیشنهاد

 متغیر این که داد نشان برآورد گیرد. نتایج بررسی قرار
 مبالغ پذیرش احتمال با داريو معنی منفی رابطه

دنبال دارد. عشایري که درآمد بیشتري دارند به  پیشنهادي
مشارکت بیشتر در تشکیل بازارهاي محلی بوده تا بتوانند 
محصول بیشتري تولید نموده و با قیمت منطقی در 

اگرچه با توجه به نتایج  بازارهاي محلی به فروش برسانند.
افزایش مخارج خانوارهاي عشایري  حاصل از این پژوهش با

آنها براي فروش محصول شیر خود تقاضاي قیمت بالاتري 
را در بازارهاي محلی عرضه این محصولات دارند. ضریب 
برآورد میزان مخارج خانوارهاي عشایري در سطح پنج 

باشد. این امر مبین این موضوع است دار میدرصد معنی
که درآمدهاي کنونی خانوارهاي عشایري ناکافی بوده و 
آنها اعتقاد دارند که محصولات آنها باید با قیمت بالاتري 

ار به فروش برسد تا سود کافی براي جبران مخارج در باز
  خود داشته باشند.

محلی  بازارهاي ایجاد توان گفت کهنهایت می در
 به دریافت آنها تمایل مبناي ارگانیک عشایر بر محصولات

علاوه بر اینکه باعث  آینده بازارها در این نمودن رسمی و
گان عرضه این محصولات سالم و ارگانیک به مصرف کنند

بهبود شرایط اقتصادي و معیشتی  به خواهد شد، منجر
 در از دامداران پیشرو دولت حمایت شود.عشایر نیز می

هاي  فعالیت و رسانی اطلاع ارگانیک، تولید محصولات
کشور  در موجود هاي ظرفیت از استفاده براي ترویجی

 در و ارگانیک بیشتر محصولات تولید به منجر تواندمی
   شود. یش سلامت عمومیافزا نتیجه

 تحقیق، از حاصل نتایج به توجه با بخش، این در
 ایجاد -1: شودمی ارایه زیر به شرح پیشنهاداتی

شرایط  خصوص در آموزشی و ايسازوکارهاي مشاوره
  ایجاد بر علاوه ارگانیک محصولات محلی و بازارهاي

 زا بالاتر هايقیمت دریافت به به تولید، تمایل هايانگیزه
 -2 .شودمی منجر توسط عشایر متعارف محصول قیمت
ارتقاي  به تواندمی عشایر به هامشوق تسهیلات و اعطاي
 صورت در اصولاً -3 .نماید کمک آنها هاي تولیدانگیزه

 [
 D

O
R

: 2
0.

10
01

.1
.2

00
80

89
1.

13
95

.1
0.

4.
2.

8 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 r

an
ge

la
nd

sr
m

.ir
 o

n 
20

25
-0

7-
04

 ]
 

                             9 / 10

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.20080891.1395.10.4.2.8
http://rangelandsrm.ir/article-1-420-en.html


  396                                                                    اجتماعی مؤثر بر مشارکت عشایر استان کرمان ... -هاي اقتصاديبررسی مؤلفه
 

 محصولات عملکرد تولید میزان ارگانیک تولید محصولات
 قیمت افزایش که توجیه کننده یافت خواهد کاهش

سازي و آگاهی عمومی مر باید با فرهنگباشد، این امی
همراه بوده تا استقبال بیشتري از این محصولات در 
بازارهاي محلی صورت گرفته و در نتیجه انگیزه و تمایل 

برداران براي مشارکت در تشکیل این گونه بازارها بهره
  بیشتر شود.
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